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In der Schweiz spricht man nicht gerne tiber Einkommen und Besitz. Man bleibt auch dis-
kret, wenn es um Lobbying geht. Aber wenn es in den Medien thematisiert wird, werden
Politiker beschimpft, «Verfilzungen» aufgedeckt oder «Strippenzieher entbldsst». Und
dabei ist die Schweiz aufgrund ihrer Gberschaubaren Grosse, des Milizsystems, des Fo-
deralismus und der Demokratie gerade dazu pradestiniert, dass so genannte Partikular-
interessen in die politische Entscheidfindung mit einfliessen.

Die in diesem Buch enthaltenen Beitrage setzen sich mit der typisch helvetischen Inte-
ressenvertretung unter der Bundeskuppel auseinander. Dabei kommen verschiedene
Perspektiven und auch unterschiedliche Werthaltungen zur Sprache.

Die Publikation kann nicht alle Fragen beantworten, die sich bei einer intensiven Aus-
einandersetzung mit diesem Thema stellen. Die Beitrage der Kommunikationsspezia-
listen, Politikerinnen und der Akademikerinnen sollen vielmehr dazu anspornen, sich
intensiver und offener mit dem Wesen von Lobbying auseinander zu setzen. Es soll nicht
zuletzt dazu beitragen, dass Diskussionen (iber die Vertretung so genannter Partikular-
interessen vermehrt auf einer sachlichen Basis stattfinden und weniger von emotiona-
len Vorurteilen geleitet werden.
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